
⼤
⼿
に
負
け
な
い
⽼
舗
Ｓ
Ｍ
は 

 
 

 

新
鮮
館 

緑
ἅ
丘 

﹁
地
域
密
着
﹂
か
ら
﹁
顧
客
密
着
﹂
へ 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

「医⾷同源」をﾃｰﾏにした 

﹁
も
う
商
品
の
ス
ペ
ỿ
ク
で
お
客
様
を
呼
べ
る
時

代
で
は
な
い
﹂ 

 

⾷
育
活
動
を
通
じ
て
地
域
の 

お
客
様
と
の
交
流
を
⼤
切
に 

し
て
い
ま
す
︒
⾷
育
コ
ミ
ἁ
ニ
ケ
ổ
タ
ổ
の
資
格

を
も
ỵ
た
従
業
員
の
⼼
を
こ
め
た
お
も
て
な
し
︑

メ
ニ
ἁ
ổ
提
案 

試
⾷
に
て
お
客
様
と
の
ふ
れ
あ
い
を 

⼤
切
に
し
今
後
の
活
動
に
活
か
し
て 

い
き
ま
す
“

⾃
然
の
味
”

の
商
品
も 

是
⾮
ご
利
⽤
下
さ
い
︒ 

  
     正

⾯
⼊
り
⼝
催
事
場
所
で
の 

季
節
商
品
の
⼤
陳
に
よ
り
買
上
点
数
の 

ア
ỿ
プ
を
図
り
ま
す
︒
ま
た
Ｃ
Ｇ
Ｃ
商
品
と 

⼤
⼿
メ
ổ
カ
ổ
品
の
⽐
較
に
よ
り 

Ｃ
Ｇ
Ｃ
商
品
の
お
買
い
得
感
を 

演
出
し
て
い
ま
す
︒ 

安
全
︑
安
⼼
感
の
あ
る
Ｃ
Ｇ
Ｃ
商
品
を 

当
店
は
⾃
信
を
も
ỵ
て 

お
客
様
に
お
す
す
め
し
ま
す
︒ 

       店
舗
⽣
鮮
売
り
場
前
で
の
季
節
商
品
の 

陳
列
に
よ
り
お
客
様
の
お
買
い
も
の
を 

よ
り
便
利
に
し
ま
す
︒
ま
た
集
合
陳
列 

⽤
途
別
陳
列
の
⾒
や
す
い
⽐
べ
や
す
い
︑ 

⼿
に
取
り
や
す
い
売
場
を
⽬
指
し
て
い
ま
す
︒ 

 

イ
ベ
ン
ト
で
は
商
品
だ
け
を
販
売 

す
る
の
で
は
な
く
情
報
発
信
の
場
と 

し
て
お
客
様
に
利
⽤
し
て
頂
け
る
よ
う 

⼼
が
け
て
い
ま
す
︒ 

  

⽐べて下さい CGC 商品と季節の催事、ｲﾍﾞﾝﾄで 


